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De rol van bedrijven… waardecreatie



De rol van bedrijven… waardecreatie

negatieve waardecreatie?



Duurzame waardeproposities

Multi-stakeholder: binnen én buiten de traditionele toeleverancier-klant focus,
ook keten, natuur en maatschappij 

Multi-dimensioneel:

gecreëerde waarde: tastbare en ontastbare waarde (functionaliteit + ..) 

negatieve waarde: bijv. CO2, schadelijke stoffen, single-use verpakking  

gemiste waarde: verloren grondstoffen, korte gebruikstijd, overtollige ruimte

nieuwe waardekansen: negatief/gemist omzetten in nieuwe waardekansen. 
Bijv. circulair productontwerp, reductie energieverbruik bij klant, refurbishment

Denk op korte- én lange termijn!



Voorbeeld: tapijtproducent Interface

Welke negatieve impact wordt
omgedraaid in positieve

waardecreatie?



www.circularx.eu



https://www.vlaanderen-circulair.be/bmix/
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Wat zijn de take-aways
voor jouw bedrijf?


